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Cumplimos 25 anos

Juan José Solana
Presidente de la Fundacién SGAE

La presente edicion del Anuario SGAE de las
artes escénicas, musicales y audiovisuales es una
muy especial, pues constituye la vigésimo quin-
ta. Si bien el anuario lleva en activo algunos
afos mds, distintas circunstancias provocaron
que durante dos afios no se pudiera publicar
(afos que fueron recuperados en una edicién
especial en 2009), por lo que, a pesar de que el
anuario ya ha estudiado la evolucién de nuestro
sector durante 27 anos, con la edicién que tie-
nen ahora entre sus manos (o en sus pantallas)
cumplimos 25, que es una cifra fabulosa para
ser celebrada.

© Juan Vicente Chulid

En estas 25 ediciones de trabajo quedan
explicitos muchos de los cambios que ha expe-
rimentado nuestro sector (y la sociedad que lo
impulsa y a la que pertenece): formatos que han
desparecido y otros de nueva creacién, cambios
en las prioridades de consumo y participacidn,
los efectos de las coyunturas econémicas, socia-
les e incluso sanitarias, etc. De todo ello hay
rastro en estos anuarios y de que la SGAE, a
través de su fundacién, muestra su compromiso
con el conocimiento estratégico para el desarro-
llo de la cultura y las artes en el conjunto del
Estado espafiol.



Precisamente, querfa referirme ahora a
uno de esos efectos coyunturales, en concreto, a
los derivados de la crisis covid. Afos después de
la pandemia, atin seguimos notando sus efectos,
principalmente en aquellos sectores que se desa-
rrollan en espacios cerrados y que cuentan con
una importante proporcién de publico mayor de
50 afios: las artes escénicas y el cine. En estos
sectores auin no se han recuperado las cifras de
2019. Y si esto es grave para el sector, mds lo es
por lo que significa: ain mucha gente, principal-
mente el grupo de mayor edad de la poblacién,
no ha vuelto a las salas por miedo. En este pun-
to, desde aqui queremos agradecer las politicas
publicas implementadas para incentivar la vuelta
al cine de este segmento de la poblacién, pero
también hacer un llamamiento a otras para que
sigan impulsando ese regreso también a las salas
de teatro.

Como podrin comprobar con las cifras
que ahora presentamos, nos encontramos (con
las salvedades apuntadas arriba) en un muy buen
momento en lo que al desarrollo de la actividad
se refiere. Sin embargo, una vez mds, nos vemos
obligados desde esta tribuna a llamar la atencién
sobre una caracteristica que persiste en nuestro
dmbito pese a la buena evolucién del mismo: la
precarizacién en la que se encuentran sus traba-
jadores y trabajadoras, desde la parte creativa
(autores y autoras que incluso adn hoy tienen
que seguir defendiendo los derechos que la ley
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les garantiza de manera activa) hasta técnicos y
gestores, pasando por intérpretes y otros agentes.
Confiamos en que el desarrollo del Estatuto del
Artista contribuya a paliar esta situacidn, pero se
hace imprescindible ademds un cambio de mira-
da: una mirada que ponga el foco precisamente
en las personas que hacen posible que las inquie-
tudes de una sociedad diversa se expresen, sin las
cuales toda la estructura de la industria cultural
y del sector de las artes y la cultura perderia su
sentido.

Lamentablemente, no puedo despedirme
sin hacer referencia a las terribles situaciones que
nos envuelven, nos afectan y nos interpelan. Ade-
mids del grave conflicto iniciado por la invasién
rusa de Ucrania, atin pendiente de resolucién, en
los tltimos dos anos se ha generado un proceso
que apenas hace unas semanas la Comisién espe-
cializada de la ONU ha calificado como genoci-
dio. Nos referimos aqui a las acciones desarrolla-
das por el Gobierno de Israel contra los palestinos
de la Franja de Gaza. La situacién es insoportable
y es precisamente en momentos tan salvajes y fal-
tos de humanidad como este cuando se hace més
urgente la presencia de las artes como espacio de
libertad y de entendimiento, de conexién y de
empatia entre comunidades distintas y diversas.
Confio en que la informacién que aqui presenta-
mos nos ayude a fortalecer nuestro sector y, con
él, los valores que sostienen nuestra sociedad y
que nos permiten ayudar a otras.
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1 _Artes escénicas

Iniciaremos este informe analizando los resultados obtenidos en nuestro pais en artes escénicas du-
rante 2024. Ademds, completaremos esta informacién con la progresién de los datos en compara-
cién a los afios previos. A continuacién, desglosaremos las cifras resultantes por disciplina (teatro,
danza y género lirico).

Las artes escénicas mantienen una tendencia positiva, pero, como veremos a continuacion,
todavia no consiguen llegar a los valores de 2019 en los principales indicadores.

En 2024 se registraron un total de 47.971 representaciones de artes escénicas en Espafia, un
7,2 % mds que un ano antes. No obstante, todavia falta un 5,7 % para alcanzar la cifra de 2019.

Las comunidades auténomas que concentraron mds oferta de artes escénicas en 2024 siguen
siendo Madrid y Catalufa. Estas zonas concentraron el 33,7 % y el 21,6 % del total, respectivamen-
te. En términos absolutos, se realizaron en Madrid 16.166 funciones, y otras 10.372 en Catalufa.

Durante 2024, se registraron10,39 millones de entradas a espectdculos de artes escénicas. En
relacién con el ano anterior, se produce un incremento del 11,1 %. A pesar de ello, se observa un
retroceso del 26,5 % en comparacién con la cifra obtenida en 2019.

Madrid mantiene el liderazgo, registrando 3,98 millones de espectadores, el 38,3 % del total
espafol. Catalufa la sigue, con 1,84 millones asistentes, lo que equivale al 17,7 % del total.

Grifico 1_Espectadores de especticulos escénicos (millones). 2015-2024
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La recaudacién obtenida por la venta de entradas a espectdculos de artes escénicas en 2024
lleg6 a los 181,79 millones de euros. Esta cantidad supone un incremento del 13,3 % en relacién
con la de un ano antes. Pese a ello, sigue sin alcanzarse la cifra de 2019: en comparacién con la de
dicho ano, se refleja un 23,9 % menos.

Casi la mitad de la recaudacién obtenida por este tipo de representaciones, en concreto el
49,2 %, se acumul6 en Madrid, 89,38 millones de euros. Catalufa sigue siendo la segunda comuni-
dad espafiola con mayor recaudacién, con un 21,5 % del total y 39,01 millones de euros.

Grifico 2_Recaudacién total de especticulos escénicos (millones de euros). 2015-2024
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En las préximas lineas, analizaremos las cifras de los principales indicadores del teatro. Este género
es el que tiene un mayor peso relativo sobre el total de las artes escénicas, concentrando el 93 % de
las representaciones, el 88 % de los asistentes y el 86,1 % de la recaudacién.

En Espafa, durante 2024, hubo 44.609 funciones de teatro, lo que supone un incremento del
6,7 % en relacién con 2023. Sin embargo, no se ha conseguido alcanzar todavia la cifra de 2019,
recogiendo un retroceso en comparacion a dicho ano del 5,8 %.

Madrid y Cataluna fueron las comunidades espafiolas con mds representaciones de teatro en
2024, acumulando el 34 % y el 21,6 % del total, respectivamente.

A las representaciones teatrales asistieron 9,14 millones de espectadores. Esto implica un incremen-
to del 10,3 % en comparacién con la asistencia del ano anterior, pero un 26,5 % menos que en 2019.

El mayor porcentaje de espectadores en Espana durante 2024 se concentré en Madrid, con un
40,5 % de los mismos, y en Catalufia, que aglutiné el 17,1 % del total.
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Grifico 3_Espectadores de teatro (millones). 2015-2024
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Durante 2024 se recaudaron 156,55 millones de euros con la venta de entradas de teatro. Res-
pecto a los ingresos obtenidos en 2023, se observa un aumento del 12,8 %. Igual que sucede en los
anteriores indicadores, en comparacién con 2019 se aprecia una importante caida, en este caso, un
24,5 % menos.

Mds de la mitad de la recaudacién de 2024 en nuestro pais se concentré en Madrid, con el
51,1 %, seguida de Catalufa, que aglutiné el 20,3 %.

Grifico 4_Recaudacién de teatro (millones de euros). 2015-2024
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Danza

El 4,5 % de las funciones de artes escénicas que se celebraron en Espafa durante 2024 fueron de
danza, mientras que sus espectadores representaron el 7,2 %. Sin embargo, el peso que concentré la
recaudacién de danza sigue siendo el mds bajo de las tres disciplinas, un 4,4 %.

En valores absolutos se realizaron, en Espafa, 2.179 representaciones de danza durante 2024,
a las que asistieron casi 750.000 espectadores. Esto implica incrementos, en comparacién con el afio
previo, del 10,4 % en la oferta y del 11,9 % en la asistencia. Mientras que en el primero de los indi-
cadores se supera en un 0,9 % la cifra de 2019, en el segundo sigue sin alcanzarse, con un 19 %
menos.

También en este caso se concentré la mayor parte de la oferta de danza de 2024 en Madrid y
Catalufa, con el 26,2 % y el 21,1 %, respectivamente. Catalufia es la comunidad que mds especta-
dores de danza tuvo, el 19,1 % del total, mientras que Madrid se qued en el 18,9 %.

Grifico 5_Espectadores de danza (millones). 2015-2024
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Los ingresos obtenidos por la venta de entradas de espectdculos de danza en Espafia durante 2024
fueron 8,04 millones de euros. Respecto al dato de 2023, se aprecia un incremento del 10 %. En este
indicador tampoco se alcanza el valor de 2019, observando, en este caso, un retroceso del 7,5 %.

Las comunidades espafiolas que mds recaudaron en 2024 fueron Madrid, el 30,7 %, y Catalu-
fia, el 23,7 %.
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Grifico 6_Recaudacién de danza (millones de euros). 2015-2024
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Opera y zarzuela

El género lirico es el que concentra menor oferta y asistencia de las disciplinas de artes escénicas, un
2,5 % y un 4,8 % del total, respectivamente. En cambio, supera a la danza en recaudacién, acumu-
lando el 9,5 % del total.

En 2024, en el territorio espafiol, se celebraron 1.183 funciones de dpera y zarzuela que con-
centraron casi medio millén de espectadores. Vemos que la oferta de dicho afio supera un 24,5 % la
de un afio antes, mientras que la comparativa de espectadores entre ambos afnos supone un creci-
miento del 25,7 %. Por el contrario, si enfrentamos las cifras de 2024 con las de 2019, encontramos
descensos de las sesiones del 11,3 % y del 36,4 %.

Igual que en el caso anterior, Madrid fue la comunidad de Espafia con mds representaciones
del género lirico en 2024, un 35,5 % del total, aunque queda segunda por asistencia, con un 26,6 %.
Cataluna, por su parte, aglutiné el 23,7 % de las funciones, mientras que concentré el mayor por-
centaje de espectadores, el 28,4 %.
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Grifico 7_Espectadores de género lirico (millones). 2015-2024
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Por la venta de entradas, se recaudaron 17,2 millones de euros, un 20,4 % mds que un afio
antes, aunque un 24,9 % menos que en 2019.

También en este caso Madrid fue la comunidad de Espana con mds recaudacién, el 40,4 % del
total, mientras que Catalufa es la siguiente, con el 31,2 %.

Grifico 8_Recaudacién del género lirico (millones de euros). 2015-2024
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2 Mausica cldsica

La evolucién de la musica cldsica mantiene la tendencia alcista de los tltimos afos, acercindose
—e incluso superdndolas en ciertos indicadores— a las cifras obtenidas en el ano previo a la pandemia.

En el territorio espanol, durante 2024, se celebraron 17.519 conciertos de musica cldsica. Esto
supone un incremento, en comparacién con el afio anterior, del 16,9 %. Por primera vez se ha al-
canzado y superado en un 7,9 % la oferta de 2019.

Comunidad Valenciana y Madrid son las comunidades donde ser realizaron mds conciertos de
este tipo de musica, concentrando el 15,4 % y el 15,2 %, respectivamente. En términos absolutos, estos
porcentajes se traducen en 2.699 y 2.664 conciertos realizados en cada una de estas comunidades.

Griafico 9 _Conciertos de musica cldsica. 2015-2024
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A los mencionados conciertos asistieron un total de 4,77 millones de espectadores. Este niime-
ro aumenta en un 27 % la cantidad de un ano antes. Al contrario de lo que ocurre con la oferta, la
asistencia de 2024 estd por debajo de la del afio prepandémico, con un 9 % menos.

Durante 2024, la mayor parte de los espectadores se concentraron en Madrid (el 21 % del
total), lo que equivale a un millén de asistentes. La Comunidad Valenciana aglutiné al 14,4 %,

687.815 espectadores.
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Grifico 10_Espectadores de conciertos de musica clésica (millones). 2015-2024
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La venta de entradas a conciertos de musica clésica en Espafa aport6 47,87 millones de euros
a este mercado en 2024. Si observamos la evolucidén, comprobamos que continda la tendencia cre-
ciente, con un incremento del 29,6 % en comparacién con el valor del afio anterior, y también su-
pera, en este caso un 0,2 %, la cifra de 2019.

Madrid concentré el 30 % de todo lo recaudado por conciertos de musica cldsica en Espana
durante 2024, 14,35 millones de euros. La sigue Catalufna, con el 24 % y unos ingresos de 11,5
millones.

Grifico 11_Recaudacién de los conciertos de musica cldsica (millones de euros). 2015-2024
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Igual que en anos anteriores, analizaremos en las préximas lineas los resultados de los cuatro
géneros de musica clésica de forma independiente.

Empezaremos por analizar los resultados de la misica sinfénica, género que concentré el
18,2 % de la oferta de musica clasica del territorio espanol, 3.187 conciertos, un 17 % mds que en
2023 y un 13,1 % mds que en 2019. A ellos asistieron 1,68 millones de personas, lo que equivale al
35,2 % del total de la asistencia de musica cldsica. Comparando dicha cantidad con la del afio ante-
rior, se observa un incremento del 26,9 %, aunque mantiene un retroceso del 9,5 % frente a la cifra
del ano prepandémico. Con este tipo de conciertos se recaudaron en dicho afno 27,89 millones de
euros —el 58,3 % del total de la musica cldsica—, cifra que supone una subida del 28,6 % en com-
paracién con la del afio anterior y es casi idéntica a la de 2019. Madrid es la comunidad auténoma
que concentré mayor porcentaje de los tres indicadores: el 16,2 % del total de la oferta, 516 concier-
tos; el nimero de asistentes, 474.824, el 28,3 % del total; y la venta de entradas, que produjo 8,14
millones de euros, el 29,2 % del total. Cataluna la sigue en el nimero de conciertos, con 478 (el
15 % del total), y en recaudacién, con 4,91 millones de euros (el 17,6 %). En asistencia, el segundo
lugar lo ocupa Pais Vasco, con 256.101 espectadores, el 15,2 % del total estatal.

El peso relativo de la misica de cimara y solistas sobre el total de musica clasica fue, en 2024,
del 51 % en el caso de los conciertos, del 40,7 % en la asistencia y del 36,2 % en la recaudacién. En
ese afio se realizaron en Espafia 8.931 de conciertos de musica de cdmara y solistas, a los que asistie-
ron 1,94 millones de personas y con los que se recaudaron 17,35 millones de euros. Estas cifras
implican incrementos en comparacién al ano anterior del 17,1 %, del 27,7 % y del 30,9 %, respec-
tivamente. Si enfrentamos los datos de 2024 con los de 2019, encontramos crecimientos del 10,4 %
de la oferta y del 1,3 % de la recaudacién, mientras que la asistencia concentra una disminucién del
6 %. Madrid volvié a ser en 2024 la comunidad donde se realizaron mds conciertos, 1.656 (el
18,5 % del total espafol), y la que tuvo mds espectadores, 436.702 personas (el 22,5 %). Sin embar-
go, Catalufa sigue siendo la comunidad con mds recaudacién, 6,31 millones de euros, el 36,4 % del
total estatal, quedando en segunda posicién de la oferta, con el 14,2 % y 1.266 conciertos, y la asis-
tencia, el 14,9 % y 289.277 espectadores. Madrid permanecié en segundo lugar en cuanto a recau-
dacién, 5,6 millones de euros, con lo que aglutiné el 32,3 % del total.

De los totales registrados por la musica cldsica en Espafia durante 2024, la miisica coral concen-
tré un 12,2 % de los conciertos, el 8,8 % de la asistencia y el 3,5 % de la recaudacién. Los dos prime-
ros porcentajes son los mds bajos, mientras que en el dltimo supera la tipologia de musica de bandas y
rondallas. En dicho afio se realizaron 2.140 conciertos de musica coral en el territorio espafiol, a los que
acudieron 420.287 espectadores, cuya venta de entradas produjo unos ingresos de 1,69 millones de
euros. En comparacién con los datos del afio anterior, se produjeron incrementos del 16,7 %, del 26 %
y del 28,9 %, respectivamente. Si enfrentamos las cifras de 2024 con las de 2019, la oferta es un 4,5 %
superior, mientras que la asistencia pierde un 8,1 % y la recaudacién sufre un retroceso del 4,2 %.

Por dltimo, la musica de bandas y rondallas aglutiné el 18,6 % de los conciertos de musica
clésica celebrados en Espana en 2024, el 15,3 % de los asistentes y el 2 % de la recaudacién. En este
periodo de tiempo se realizaron 3.261 conciertos de esta tipologia, con 728.845 espectadores y una
recaudacién de 0,94 millones de euros. La oferta crece un 16,7 % en comparacién con la de un ano
antes, la asistencia aumenta un 26,1 % vy la recaudacién sube un 28,4 %. No obstante, siguen sin
alcanzarse los valores de 2019, con caidas del 0,4 %, del 15,9 % y del 4,2 %, respectivamente.
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3 _Musica popular

La evolucién de la masica popular en Espana es mucho mds positiva que la expuesta para las artes
escénica y para la masica cldsica, y mantiene una acentuada tendencia creciente.

Durante 2024 se celebraron 120.510 conciertos de mdsica popular en Espana. En compara-
cién al ano anterior hubo un 9,4 % mds, mientras que si enfrentamos dicha cifra con la obtenida en
2019, se ve un incremento del 32,3 %.

Si se descuentan las cifras de los grandes festivales, a los mencionados conciertos acudieron
25,95 millones de asistentes, lo que supone incrementos del 18,9 % en relacién con 2023 y del
19,9 % frente a 2019.

Incluyendo los resultados de macrofestivales, en 2024 acudieron a conciertos de musica popu-
lar 33,95 millones de espectadores. Este indicador también refleja subidas con relacién a 2023 y a
2019, en concreto, del 19,8 % y del 20,6 %, respectivamente.

Grifico 12_Espectadores de musica popular en vivo (millones). 2015-2024
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Nota: incluye los datos de conciertos y macrofestivales.
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La recaudacién obtenida exclusivamente por los conciertos de musica popular (sin macrofesti-
vales) en 2024 en nuestro pais fue de 320,51 millones de euros, cifra que refleja subidas del 19,3 %
en comparacién a 2024 y del 66,6 % frente a la de 2019.

Los ingresos obtenidos por la venta de entradas de conciertos y macrofestivales de musica po-
pular en el territorio espafnol en 2024 fueron 718,87 millones de euros. Enfrentando los resultados
de ese ano con los del previo, se aprecia un aumento del 25,4 %. Mayor es la subida en relacién con

el afo 2019, que llega hasta el 77,1 %.

Grifico 13_Recaudacién de miisica popular en vivo (millones de euros). 2015-2024
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Fuente: SGAE.
Nota: incluye los datos de conciertos y macrofestivales.
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4 _Musica grabada

Segtn el Global Music Report, el mercado de la musica grabada concentr6 unos ingresos mundiales
de 29.600 millones de délares durante 2025. Esta cifra supone un incremento del 4,8 % en compa-
racién con el ano anterior. Sobre la cifra total, el mercado digital tiene un peso relativo del 72 %.

Si nos centramos en el mercado espafiol, la tendencia también continda al alza: segtin datos de
Promusicae, en 2024 se llega hasta los 568,85 millones de euros, un 9,4 % mds que en 2023. Del
total, corresponden a la suma de las ventas de los mercados fisico y digital 508,38 millones de euros,
lo que implica un incremento del 9,2 % en comparacién a la cifra de un afio antes.

Griéfico 14_Evolucién del valor de las ventas de misica grabada en Espana. 2015-2024
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Durante el ano 2024, los ingresos del mercado digital en Espana ascendieron a 454,54 millo-
nes de euros, lo que equivale al 89,4 % de la recaudacién obtenida por las ventas de musica grabada
en formato fisico y digital. La tendencia del peso de este mercado mantiene la linea ascendente, su-
perando en 2,7 puntos el porcentaje de un afio antes.

De los ingresos de musica grabada obtenidos por las ventas digitales, el 99 % procede del
streaming, esto equivale a 450,17 millones de euros (un 12,9 % mds que en 2023). Las descargas
representan un 0,6 % del total digital, 2,62 millones de euros (10,9 millones menos que el afio an-
terior). El restante 0,4 % se recaudd por productos para méviles, 1,75 millones de euros, cifra que
también supone un descenso, en este caso, del 13,4 %.

Grifico 15 Recaudacién de las ventas digitales de musica grabada segiin soporte (miles de euros). 2016-2024
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Unidad: valor de ventas expresado en PVP-miles de euros.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Promusicae.

Al contrario de lo que observdbamos en los anteriores pardmetros, los ingresos por ventas de
soportes fisicos de musica grabada en Espafia experimentaron un retroceso en 2024, llegando hasta
los 53,84 millones de euros, un 13,2 % menos que el afio anterior.

Las ventas de vinilos siguen aportando los mayores ingresos en este formato, 33,86 millones
de euros, el 62,9 % del total fisico. Los ingresos por ventas de compact discs ascendieron a 19,67
millones de euros, concentrando el 35,5 %. En ambos casos se reflejan pérdidas del 3,8 % y del
25,4 %, respectivamente.
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Grifico 16_Recaudacidn de las ventas fisicas de musica grabada segin soporte (miles de euros). 2016-2024

I 79.171
77
7.136
I, G360 1

5
9.881
I G6.956

[ Total ventas fisicas Sencillos LP’svinilo [l Compact disc [l Otros audio Video

62.065

I 68.225
247
11.746
I 53858

I 55.239
422
18.424
I 35448
199
846
I 63.864
25.574
37.707
1120
464
56.630
29.484
26.715
1216
215
35.191
26.377
| 259
238
53.842
33.857
19.668
1162
155

I 73.130
239
18.353
I, 53.305

I
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Unidad: valor de ventas expresado en PVP-miles de euros.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Promusicae.

Durante 2024, en Espafia, el 64 % de las personas de entre 15 y 70 afios escuché mdsica en
streaming en la Gltima semana, 5,8 puntos porcentuales mds que un afio antes. Por su parte, el
24,6 % de la poblacién descargé algin archivo musical en los Gltimos tres meses, porcentaje que
aumenta en tres décimas el del afo previo.

Grifico 17 Evolucién de la poblacién que descargd/escuché en streaming archivos musicales. 2015-2024
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hacen referencia a la tltima semana.
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_Cine

Encontramos una evolucién diferente a la observada para las artes escénicas y la masica en el cine.
En 2024, a pesar de que el nimero de sesiones sube en comparacién con las que se celebraron en
2023, los espectadores y la recaudacién decrecen.

Durante 2024, en Espana, operaron 739 recintos cinematogréficos con 3.569 pantallas acti-
vas. En ambos casos se observan descensos frente a los valores de un afio antes, con caidas del 2,2 %
y del 1,1 %, respectivamente. Mientras que los cines se han visto reducidos en un 2,6 % en compa-
racién a la cifra de 2019, las pantallas han disminuido un 2,9 % frente a ese mismo afio.

Catalufa, Andalucia y Comunidad Valenciana contintian siendo las comunidades espanolas
que concentraron mds recintos cinematograficos en 2024: 121, 117 y 83, respectivamente. En ese
mismo afo, las comunidades con mayor niimero de pantallas fueron Andalucia (646), Catalufia
(605) y Madrid (545).

En el afio objeto de estudio se proyectaron 2.645 peliculas, un 8 % mds que un afio antes y un
42,1 % miés que en 2019, en 3,4 millones de sesiones. Esta tltima cifra refleja un crecimiento del
2,4 % en comparacion con el ano 2023, a pesar de lo cual se ha producido un retroceso del 11,7 %
en relacién con 2019.

Andalucia, Cataluna y Madrid fueron las CCAA que tuvieron mds oferta en 2024, con
608.129, 606.933 y 583.307 sesiones, respectivamente.

Durante 2024, en nuestro pais se vendieron un total de 73,65 millones de entradas de cine.
Esto implica una disminucién de espectadores del 5,4 % en comparacién con el ano anterior y una
pérdida del 29,8 % si enfrentamos la cifra con la de 2019. Esto supone que, tras la remontada de los
tltimos afos, vuelve a caer la frecuencia de asistencia al cine por habitante en Espafa, con una media
anual de una entrada y media por persona en 2024 (0,1 menos que en 2023 y 0,73 menos que en
2019).

Las regiones que concentraron mayor afluencia a sesiones cinematogréficas fueron Madrid
(con 14,92 millones de espectadores, €l 20,3 % del total estatal), Catalufia (13,19 millones, el 17,9 %)
y Andalucia (11,41 millones, el 15,5 %). Las mayores medias de entradas compradas por habitante
al afo se situaron en Madrid (2,13), Navarra (1,67), Cataluna (1,65) e Illes Balears y Comunidad
Valenciana (ambas con 1,64).
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Grifico 18_Evolucién del niimero de espectadores. 1968-2024
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Durante 2024 se recaudaron 488,41 millones de euros por la venta de entradas de cine en
Espana. Esta cantidad implica caidas del 2,2 % en comparacién con el afio anterior y del 20,7 %
frente a la cifra de 2019. A pesar de que el precio medio de la entrada ha aumentado hasta alcanzar
los 6,63 euros (un 3,3 % mds que en 2023 y el 13,1 % mds que en 2019), el gasto medio por habi-
tante en 2024 se ha visto reducido hasta los 9,95 euros (se observan reducciones de 34 céntimos en
relacién con la cifra del ano anterior y de 3,12 euros frente al dato de 2019.)

En 2024, Madrid aglutina el 22,7 % de los ingresos por venta de entradas de cine de Espana
0 110,81 millones de euros en términos absolutos. La siguen Cataluna y Andalucia, con 94,34 y
69,31 millones de euros, el 19,3 % y el 14,2 %, respectivamente. También son Madrid y Cataluna
las comunidades que tienen mayores medias del precio mds alto de las entradas y del gasto anual por
habitante. La primera de ellas con 7,42 y 15,81 euros, y la segunda, con 7,15 y 11,77 euros.
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Grifico 19_Evolucién de la recaudacién anual en Espafia. 1968-2024
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De las cinco peliculas mds taquilleras en Espana, tres de ellas son de animacién y las cinco son
secuelas de largometrajes anteriores de éxito.

Encabeza el listado la pelicula producida por Pixar Animation Studios Del revés 2 (Inside Out 2),
escrita por Meg LeFauve y Dave Holstein y dirigida por Kelseu Mann, que obtuvo una recaudacién en
Espana durante 2024 de 45,26 millones de euros y atrajo a 6,87 millones de espectadores.

La sigue Deadpool y Lobezno, filme del universo Marvel dirigido por Shawn Levy y con guion
de Ryan Reynolds, Rhett Reese, Paul Wernick y Shawn Levy. Esta cinta recaudd, durante 2024,
23,76 millones de euros con 3,32 millones de entradas vendidas.

A continuacién, encontramos el titulo Gru 4, mi villano favorito, con direccién de Patrick Delage
y Chris Renaud y guion de Mike White y Ken Daurio. Con 20 millones y medio de entradas vendidas
en los cines durante 2024, esta pelicula obtuvo unos ingresos de 3,20 millones de euros.

El britdnico Ridley Scott repitié direccién en la secuela de Gladiator, con guion de David
Scarpa, que reunié en las salas espafolas durante 2024 a 19,43 millones de espectadores con una
recaudacién de 2,68 millones de euros.

Cerramos el top 5 de taquilla con el largometraje de animacién de Disney Vaiana 2 (Moana 2),
que en 2024 recaud6 16,93 millones de euros gracias a los 2,47 millones de entradas vendidas en
taquilla en Espana. Este titulo fue dirigido por David G. Derrick Jr., Jason Hand y Dana Ledoux
Miller, con guion de Jared Bush, Dana Ledoux Miller. Historia: Jared Bush, Dana Ledoux Miller y
Rebekah E Smith.
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Tabla 1_Peliculas con m4s recaudacién en taquilla en 2024

TITULO ESPECTADORES RECAUDACION

DEL REVES 2 6.869.653 45.266.327
DEADPOOL Y LOBEZNO 3.319.186 23.761.536
GRU 4, MI VILLANO FAVORITO 3.199.733 20.497.649
GLADIATOR II 2.683.687 19.428.339
VAIANA 2 2.466.116 16.927.658

Fuente: SGAE.

La cuarta entrega de Padre no hay mids que uno, dirigida por Santiago Segura y con guion de ¢l
mismo junto a Marfa Luisa Gutiérrez, lidera las peliculas espafiolas mds taquilleras en 2024 en el
territorio espafol. Esta comedia dirigida al pdblico familiar reunié en 2024 a 2,14 millones de es-
pectadores en las salas e ingres6 por venta de entradas 13,22 millones de euros.

El segundo largometraje espafiol més visto en nuestro pais durante 2024 fue La infiltrada,
pelicula ganadora de dos premios Goya a mejor pelicula y mejor actriz. Este titulo, basado en una
historia real, fue dirigido por Arantxa Echevarria, con guion propio y de Amelia Mora y musica de
Fernando Veldzquez. En dicho afo, esta pelicula recaudé 8,7 millones de euros por venta de entradas
y concentré a 1,27 millones de personas en los cines para verla.

La pelicula de animacién Buffalo Kids, escrita por Jordi Gasull y Javier Barreira, dirigida por
Pedro Solis Garcia y Juan Jests Garcia Galocha y con musica de Fernando Veldzquez, ocupa la ter-
cera posicién. En 2024, este filme obtuvo una recaudacién en taquilla de 5,19 millones de euros y
reunié a mds de 845.000 espectadores en Espana.

Odio el verano, con direccién de Fernando Garcia-Ruiz, guion de David Marqués y musica de
Vanessa Garde, estd en cuarta posicién. Para ver esta comedia acudieron a los cines espanioles 809.879
personas en 2024, y la venta de entradas concentré unos ingresos de 5,16 millones de euros.

La comedia familiar La familia Beneton cierra este listado. Esta pelicula fue dirigida por Joaquin
Mazén, con guion de Benjamin Herranz y Curro Veldzquez, y musica de Maria Vertiz. Obtuvo en
2024 una recaudacion de 4,05 millones en Espana obtenidos por la venta de 621.610 entradas de cine.

Tabla 2_Peliculas espafiolas con mayor recaudacién en 2024

TITULO ESPECTADORES RECAUDACION

PADRE NO HAY MAS QUE UNO 4 2.141.768 13.216.301
LA INFILTRADA 1.267.431 8.074.351
BUFFALO KIDS 845.015 5.191.793
ODIO EL VERANO 809.879 5.156.035
LA FAMILIA BENETON 621.610 4.051.428
Fuente: SGAE.

Nota: se incluyen en este listado aquellas peliculas consideradas espanolas segtin los criterios ICAA,
que atienden a la participacién de capital espanol en la produccién de la pelicula.
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6 _Television y video

Seguimos observando una tendencia decreciente en el consumo televisivo en Espafa. Segtin datos
del Anuario de Kantar Media, durante 2024 se registr6 una media de 171 minutos por persona al
dia. Si comparamos esta cifra con la del afio anterior, vemos un descenso de 10 minutos, y si la en-
frentamos al resultado de 2019, se han perdido 51 minutos. Este es el cuarto afio consecutivo en que
se observa una disminucién.

En oposicién a la evolucién de los hdbitos de consumo de la televisién tradicional por parte de
la poblacién espafola, la visualizacién de contenidos audiovisuales a través de plataformas sigue en
aumento. A partir de la informacién publicada por la Comisién Nacional de los Mercados y la Com-
petencia (CNMC), el porcentaje de hogares donde se utilizé algtn tipo de plataforma de pago para
ver contenidos audiovisuales sigue en aumento. En el cuarto trimestre de 2024 alcanzé el 63,3 % de
los hogares con acceso a internet, 1,3 puntos mds que en el mismo trimestre del afio anterior.

Grifico 20_Evolucién del consumo de TV en Espana. 2015-2024
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Retomamos el andlisis de la television tradicional, centrindonos a continuacién en las diferen-
cias entre la visualizacién segin los diversos territorios. Segun los datos aportados por EGM, Astu-
rias fue la comunidad espafiola con mayor promedio de consumo televisivo en 2024, 204 minutos
por persona al dfa. La sigue Castilla-La Mancha, con 187 minutos diarios. En el extremo contrario,
se encuentran Madrid, Illes Balears y Cataluna, con 146, 147 y 155 minutos, respectivamente.

El periodo que acumulé mayor audiencia durante 2024 en Espafa volvié a ser la sobremesa,
principalmente de los sdbados, con un promedio del 21,3 %, seguido por la media de lunes a viernes
(21,2 %) y finalmente de los domingos, con el 21 %.

Durante 2024, en Espafia, se concentraron unos ingresos de 1.768,1 millones de euros por la
emisién de publicidad en televisién, segun el Estudio de la inversion publicitaria en Espana de
Infoadex. Lo que supone un incremento del 1,9 % en comparacién con el afio anterior, aunque se
sigue sin alcanzar la cifra de 2019, frente a la que experimenta un retroceso del 12 %. Segln este
mismo estudio, las cadenas nacionales en abierto concentraron el 83,6 % de dichos ingresos, 1.478,7
millones de euros.

Grifico 21_Evolucién de los ingresos publicitarios en televisién en Espafia. 2015-2024
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El estudio Descargas online y modelos de distribucion de videojuegos 2024 de Cimec nos muestra
la tendencia creciente del porcentaje de personas que vieron contenidos audiovisuales en streaming.
En 2024 llega al 69,9 %, cuatro puntos mds que el ano anterior y 26,3 puntos mds que en 2019.

Sin embargo, la proporcién de personas que descargaron archivos audiovisuales en 2024 pier-
de siete décimas en comparacién con 2023, cayendo hasta el 14,3 %, pese a haber subido 5,9 puntos
desde 2019.
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Grifico 22_Evolucién de la poblacién que descargd/vio en streaming contenidos audiovisuales. 2015-2024
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Unidad: % de individuos de 14 a 70 afios que han realizado, al menos, una descarga audiovisual en los tltimos tres meses o menos
o han visto algtn contenido audiovisual en streaming la Gltima semana. A partir de 2019, la franja de edad de los individuos es de 15 a 70.
Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Descargas online y modelos de distribucién de videojuegos 2024. Cimec.

En los tltimos afos, hemos apreciado una subida del consumo de contenidos audiovisuales a
través de las plataformas de pago. Analizando los datos de EGM, observamos que Netflix sigue sien-
do la plataforma con mds porcentaje de abonados, la mitad de los hogares espanoles, recuperando
nueve décimas tras el descenso del afio anterior. Amazon se aproxima a ella con una nueva subida
que la sitda en el 40,8 % de viviendas suscritas, 3,6 puntos mds que el afio anterior.

Disney + alcanza la tercera posicién, con un 21,7 % de suscriptores, lo que suma 1,3 puntos
al porcentaje de 2023. Max (HBO) cae un puesto, perdiendo seis décimas y bajando hasta el 20,1 %
de hogares abonados. Descienden en la misma proporcién las viviendas suscritas a Movistar +, que
se sitda en quinto lugar con un 17,3 %.
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Grifico 23_Evolucién de los hogares abonados a plataformas de contenidos audiovisuales/televisién de pago.
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Fuente: elaboracién propia a partir de los datos de Eguipamiento hogares (febrero-noviembre). 2019-2024. EGM.
Nota: en 2020, el periodo va de octubre de 2019 a noviembre de 2020.
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7 Radio

Continuamos este informe analizando las cifras de consumo radiofénico en el territorio espafol.
Partiendo de los datos de EGM, en 2025, el promedio del tiempo de escucha de la radio vuelve a
bajar, un minuto menos que un ano antes, quedando en 92 minutos por persona al dia. Este es el
valor mds bajo de la serie junto con el de 2021.

Grifico 24 Tiempo de escucha de radio por habitante de lunes a domingo. 2015-2024
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Unidad: minutos diarios.
Fuente: Marco general de medios en Esparia. AIMC. 2015-2024.

Las comunidades espanolas que concentraron una mayor media de consumo radiofénico de
lunes a domingo fueron La Rioja, Castilla y Ledn y Castilla-La Mancha, con 112, 104 y 101 minu-
tos diarios por persona.

De lunes a viernes se mantuvo el mismo porcentaje de audiencia de radio que el afio anterior,
el 56,9 %. De lunes a domingo tampoco se aprecian cambios significativos, con un 54,2 %, una
décima menos que un ano antes. En cuanto al periodo del dia con mayor porcentaje de oyentes, las
mananas siguen siendo el momento preferido todos los dias, aglutinando el 75,4 % de la audiencia
de lunes a viernes, el 65,7 % los sdbados y el 61,4 % los domingos.
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Los ingresos por la emisién de publicidad en radio en Espafia mantienen la tendencia crecien-

te de los dltimos anos. Segtin el informe de Infoadex, en 2024 dicha cifra asciende a 489 millones de
euros, un 6,1 % mds que en 2023 y el 0,6 % mds que en 2019.

Grifico 25_Evolucidn de los ingresos publicitarios en la radio en Espafia. 2015-2024
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Fuente: Estudio de la inversion publicizaria. Infoadex. 2015-2024.
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8 _Nuevas tecnologias

Terminamos este resumen ejecutivo analizando los principales resultados obtenidos en las nuevas
tecnologfas.

Comenzaremos por extraer informacién del Marco general de medios de AIMC para conocer
los porcentajes de hogares espafoles que disponian de los principales equipos tecnolégicos. En 2024,
el teléfono mévil es el dispositivo més extendido —desbancando al televisor a la segunda posicién—,
presente en el 97,9 % de las viviendas, cuatro décimas mds que el afo anterior.

El televisor, en segundo lugar, se encontré en el 97,2 % de los hogares, perdiendo cuatro déci-
mas en comparacién con el porcentaje de 2023.

El 90,2 % de las viviendas disponia de conexién a internet en 2024, lo que implica un incre-
mento de un punto porcentual frente al valor de un ano antes.

El dispositivo que mds aumenta su presencia en 2024 frente al porcentaje del afo previo es la
Smart TV conectada a internet, que llega al 67,7 % gracias a los 3,6 puntos porcentuales incremen-
tados. En el lado opuesto, el teléfono fijo es el equipamiento que mds baja en ese mismo periodo de
tiempo, con 4,7 puntos menos y un porcentaje total del 44,8 %.

Grifico 26_Equipamiento tecnolégico del hogar en Espafia. 2015-2024
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Segtin datos de AIMC, un 91,3 % de la poblacién espafiola se conect6 en 2024 a internet en
el altimo mes. El 92,8 % hizo uso del teléfono mévil para este fin, nueve décimas mds que el ano
anterior. El segundo dispositivo mds utilizado para acceder a internet fue el ordenador portdtil, ele-
gido para ello por el 65,2 % de los internautas. En este caso, se aprecia un descenso de 3,5 puntos
porcentuales.

Segtn el Anuario de la industria del video en Espana de AEVI, durante 2024 el mercado del
videojuego recaudé un total de 2.408 millones de euros en nuestro pais, un 2,9 % mds que en 2023.
De estos ingresos, el 64,7 % se logr6 con el formato digital, lo que supone un incremento de su peso
relativo de 9,1 puntos. El restante 35,3 % lo concentraron las ventas fisicas, con una pérdida porcen-
tual equivalente a la ganancia del formato digital.

De los 1.558 millones de euros que se recaudaron por la facturacién online, 867 fueron a
través de plataformas online, 589 a través de appsy 102 por la suscripcién a servicios multijugador.
La cifra global de los ingresos digitales supone un incremento del 19,8 % en comparacién a la del
afno anterior.

Los mayores ingresos del formato fisico de videojuegos se obtienen por la venta de consolas,
361 millones de euros, a lo que habria que anadir 334 millones de euros por los videojuegos y 155
millones obtenidos por la venta de periféricos y accesorios. La suma de los tres equivaldria a unos
ingresos de 850 millones de euros, un 18,1 % menos que un afo antes.
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